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A	
  campanha	
  “Sesimbra	
  é	
  peixe”,	
   iniciada	
  no	
  passado	
  verão,	
  vai	
  ser	
  prosseguida	
  pela	
  Câmara	
  

Municipal	
   de	
   Sesimbra.	
   A	
   APSS,	
   apoiando	
   todas	
   as	
   atividades	
   relacionadas	
   com	
   o	
  

desenvolvimento	
  da	
  economia	
  do	
  mar	
  no	
  Porto	
  de	
  Sesimbra,	
  vai	
  acompanhar	
  a	
  evolução	
  da	
  

iniciativa	
  e	
  contribuir	
  para	
  o	
  seu	
  sucesso.	
  

	
  

A	
  primeira	
  apresentação	
  da	
  campanha	
  focou	
  a	
  estratégia	
  de	
  Sesimbra	
  de	
  criar	
  uma	
  identidade	
  

entre	
   a	
   terra,	
   o	
   seu	
   mar	
   e	
   o	
   seu	
   peixe,	
   centrada	
   numa	
   marca	
   e	
   num	
   logotipo.	
   A	
   segunda	
  

permitiu	
   avançar	
   para	
   novos	
   pormenores,	
   como	
  a	
   adoção	
  de	
   práticas	
  mais	
   profissionais	
   e	
   a	
  

aplicação	
   do	
   logotipo	
   da	
   campanha	
   numa	
   série	
   de	
   veículos	
   promocionais,	
   como	
   peças	
   de	
  

vestuário,	
  eventos	
  e	
  documentos	
  protocolares.	
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